
ホテル本社ドットコム

ホテル経営を、
データで変える。

散らばったデータを、

経営判断と現場改善の力に変える。

データを活かして、働くスタッフを笑顔に。

明るいホテルづくりを応援します。

株式会社データ・エージェンシー



ホテル本社ドット
コム、サービスと
してはかなり良い
はずなんです。

でも、営業で
説明すると、
なぜか反応が
弱いんですよ

ね。

便利さは伝わって
いる。

でも、“自分たちの
利益が増える”とこ
ろまでは、まだ見
えていないのかも

しれない。

けれど、ホテ
ル経営者が本
当に知りたい
のは、画面の
見やすさでは

ない。

ダッシュボー
ドを見せれば
、価値は伝わ
ると思ってい
ました。

じゃあ、何を
見せれば動い
てもらえるの
かしら？

売り込む前に、
まず“実際のデー
タで価値を感じ
てもらう”必要が
あるんじゃない

か。



毎日、
お客様と

スタッフのことで
手一杯です。

まずは、今ある
データを整理して、

見える状態に
してみませんか。

便利そうですが、
利益につながる
のでしょうか。

悪い話ではない。
でも、今すぐ
変える理由が
まだ見えない。

予約表と
請求書の確認を
お願いします。

今月の人件費も
、

まだ整理できて
いません。

見たいデータは、
あちこちに

散らばっているな。



こちらが
ダッシュボードの
イメージです。

見やすいのは
分かります。

売上や稼働も
一画面で

確認できます。

で、利益は
どれくらい

変わるんですか？ そこが
まだ見えない

ですね。



まずは、
実際のデー

タを
集めてみま
しょう。

まずは今ある資
料だけで

始めてみましょ
う。

新しい入力を
増やす必要は
ないんですね

。

Excel、帳票、
会計データ、
予約データ

……

まずは
我々にデータ
を預けていた
だくだけで
大丈夫です。

それなら
現場負担は
少なそうで

す。



えっ、
最初は無償で

？

はい。
価値を感じるまで

は
費用はいただきま

せん。

それは
助かりま

すが……

無償なのは、
価値を確かめ
るためです。

実データで、
改善余地を
一緒に探しま

す。
まず試せ
るなら、

見てみた
い。



データを
集めると

、
ここまで
見えるの

か。

見やすいです
ね。

これで散ら
ばっていた
データを一覧
で見ることが
できますね。

ただ、まだ
改善までは
見えていな

い。

ここからが
本当の仕事です。

読み方まで
一緒に

見ていきま
す。

データの見
方には、
まだ慣れて
いない。



見える化は
できました。でも、まだ

契約には

踏み切れない
。

画面を作
るだけで

は
経営は変
わらない
わ。

次に何をするかま
で

サポートしてくれ
るのか。

利益につながる
仮説を

出しましょう。



ここに、改善の芽が
見えています。

一部の日だ
け、

動きが違い
ます。

AIが異常値を拾い、

人が意味を読みます
。

なるほど。

ここは見直せそ
うです。



本当に、
改善できるん

ですか？

経営者の目
が、

データから
利益へ

向き始めた
。

それは
、

いくら
改善で
きる

話です
か？

次の会議で、
具体策をご提
案します。

売上と費用
の両面で、

試算してみ
ます。

この部分は、
売上を伸ばせる
可能性がありま

す。



まず販売日ごとの
単価を見直します。

チャネル別の
手数料も確認しましょう。

現場に無理のない
範囲で進めたいです。 原価とシフトも、

同じ見方で
確認しましょう。



先月の施策、
結果が出ています。

この日は単価を上げても
予約が落ちませんでした。

会議の見方が
変わりましたね。 次は平日の販売を

見直せそうです。

結果が見えると
、

判断しやすいで
すね。



これは、
ただの画面では
ありませんね。

経営を良くする
仕組みとして、
契約して続けた

いです。

ありがとうございます
。

ここからは毎月、スタ
ッフの皆さんと

一緒に見ていきます。

売り込むのでは
なく、

価値を先に示す
。

ホテルの本
社機能を、
一緒につく

る。
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